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Auch Weihnachtshdaume gehdren zum Programm .

LGA-NACHRICHTEN

Die TREND-STORE Ladeneinrichtun-
gen sind die richtige Konzeption fiir eine
trendgerechte Warenprésentation.

Um wirklich iiberall prisent zu sein, hat
die Barthelmess-Gruppe in Unternbibert -
ebenfalls in der Néhe von Niirnberg - durch
Kauf entsprechender Fertigungsrédumlich-
keiten das Mannequin-Programm wesent-
lich erweitert und produziert unter dem
Namen BARTHELMESS LIVE-FORM ein
umfassendes Figuren-Programm.

; ‘ternative Christbaume sehr belieb.\

 Die Tanne ist
aus Kunststoff

arthelmess Marktfiihrer im Deko-
aschéft — Friihling im Schauraun
TURTH (wst) — Die Alternative zur
“nachtsbaum aus dem Wald ist av
toff - ' kommt aus Fiirf
A
In kiirzester Zeit auf modische Trends
reagieren, Prisentationsmedien dem sich
stdndig wandelnden Kaufverhalten anpas-
sen; fiir einen Markenartikel ein verkaufs-
starkes, identitétstreues Display schaffen;
den Materialien Acryl, Metall, Kunststoffe,
Holz, Glas, Textil nach eigenen Bearbei-
tungsmethoden ,alles” abzuverlangen; um-
weltfreundliche Dekorationen kreieren und
dabei stets Qualitéit, Stabilitit und Lang-
lebigkeit erzeugen - das ist das Grundprin-
zip der gesamten BARTHELMESS-
GRUPPE.

Ein eminent wichtiger Erfolgsfaktor ist
fiir Barthelmess die Kreativitit in Design
und Ausfiihrung, wodurch Kundenorien-
tiertheit durch Kundenniihe praktiziert
wird. Das wird unter anderem auch durch
Dekorations-Zentren und Show-rooms for-
ciert mit der Moglichkeit einer langfristigen
Kundenbindung.

Es gibt nichts - so sagte einmal der Ma-
nager eines groflen Warenhaus-Konzerns -
was Barthelmess nicht kann oder herstellt.

Auch wenn das iibertrieben erscheint,
so reprasentiert ein Sortiment von iiber
80.000 Artikeln ein beachtliches Spektrum
an Moglichkeiten.

Wir verdffentlichen regelmdiBig ein , Fir-
menportrait”, mit dem sich eine unserer
Mitgliedsfirmen vorstellen kann.

Firmen, die bereit sind, sich im Rakmen
dieser Verdffentlichungsreihe zu beteiligen,
wenden sich bitte an die Hauplgeschdifts-
stelle. Wir gehen gerne auf Ihren Vorschlag
ein.
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DER BUNDESVERBAND
DES DEUTSCHEN EXPORTHANDELS E.V. (BDEx):

Der Bundesverband des Deutschen
Exporthandels e.V. kniipft an die Ver-
bandstétigkeit des schon vor dem Kriege
tiatigen ,Verband Deutscher Exporteure”
und der 1948 gegriindeten , Arbeitsge-
meinschaft Deutscher Exporteurvereine”
an. Die Exporthandelsunternehmen,
grofBtenteils zusammengeschlossen in
Regional- oder Exportfachverbéinden,
haben sich im Bundesverband des Deut-
schen Exporthandels e.V. zusammenge-
schlossen, um den Informationsaus-
tausch und die Interessenvertretung in
allen Exporthandelsfragen wahrzuneh-
men. Hauptaufgabe der Verbandstétig-
keitist die Bewahrung und Férderung der
Interessen der Mitgliedsverbinde und
deren Mitgliedsfirmen des Exporthan-
dels.

Die dem BDEx angeschlossenen Mit-
gliedsverbéinde und Mitgliedsunterneh-
men mit ihren rund 3.000 Niederlassun-
gen und Reprisentanzen weltweit sehen
sich als Dienstleister in der langfristigen
Zusammenarbeit zwischen Hersteller
und Abnehmern in Ubersee und in West-
und Osteuropa in den Bereichen Markt-
bearbeitung, Finanzierung, Auftragsab-
wicklung und Service bis hin zu Ausbil-
dung und Dienstleistungen im Export.

Gegenwiirtig umfalit der Bundesver-
band des Deutschen Exporthandels e.V.
rund 850 Mitgliedsunternehmen in sechs
Landesverbénden:

- AuBenhandelsverband Nordrhein-
Westfalen e.V.

- Landesverband des Bayerischen
GroB- und AuBenhandels e.V.

- Landesverband des Séchsischen
GrofB3- und AuBlenhandels e.V.

- Landesverband GroB- und Aulen-
handel Thiiringen e.V.

- Verein Bremer Exporteure e.V.
- Verein Hamburger Exporteure e.V.
sowie den Fachverband

- Verband des Deutschen Chemikalien-
GroB- und AuBenhandels e.V.

Eine wesentliche Aufgabe der tég-
lichen Verbandsarbeit ist die Beratung
und Vermittlung von Kontakt- und Infor-
mationswiinschen von Mitgliedsunter-
nehmen sowie exportorientierten Nicht-
Mitgliedern. Im Mittelpunkt steht dabei
die Sammlung, Koordinierung und Aus-
wertung geschiftspraktisch aufbereite-
ter Daten aller die Ausfuhr direkt betref-
fenden Fragen. Der BDEx engagiert sich
deshalb insbesondere in allen Bereichen
der Exportfinanzierung, Exportkredit-
versicherung, Exportkontrollpolitik, Ex-
portpreispriifung, Exportforderung und
Exportberatung, und dariiber hinaus in
vielen Einzelfragen mit Exportinteresse.

Der Informationsfluf beinhaltet die
Bereitstellung eines 14-tédgigen Rund-
schreibendienstes. Der Rundschreiben-
dienst befaf3t sich mit verbandlichen Mei-
nungen zur Exportpolitik, Aspekten der
deutschen Exportpolitik und -gesetzge-
bung sowie als Fundstelle fiir wichtige
Veroffentlichungen im Exportbereich. So-
dann werden weltweit gegliedert nach
Kontinenten die wichtigsten Verédnderun-
gen der den Export betreffenden Daten
wie Zoll- und Steuerpolitik, Einfuhrlizenz-
fragen, Devisenprobleme usw. behandelt
und in einem ausfiihrlichen Anhang wer-
den weltweit eingehende Anfragen nach
deutschen Exportgiitern den Mitgliedsun-
ternehmen bekanntgemacht.

Wesentliche Veroffentlichungen des
BDEXx sind dariiber hinaus:

a) Mit dem Leistungs- und Mitglieder-
verzeichnis (8. Auflage) hat der BDEx
eine Informationsschrift iiber Organi-
sation und Mitgliedsunternehmen
einschlielich Hauptexportprodukten
und Hauptabsatzregionen heraus-
gegeben;

b) inder gemeinsam mit dem Bundesver-
band des Deutschen Grof3- und Auf3en-
handels e.V. herausgegebenen Bro-
schiire ,,Unternehmen im Kompen-
sationshandel” (4. Auflage) sind
neben geschéftspraktischen Hinwei-

sen fiir die Durchfithrung von Kompen-
sationsgeschéften die im Kompensa-
tionsgeschéft besonders engagierten
Unternehmen mit ihren Spezialpro-
duktbereichen sowie spezifischen Ab-
satz-und Lieferbeziehungen aufgeglie-
dert;

¢) schlieBlichbietetdas Verzeichnis, Ex-
porteure gebrauchter Maschinen
und Anlagen” (3. Auflage) in deut-
scher und englischer Sprache einen
Uberblick iiber das Spezialgeschiift
mit gebrauchten Maschinen und An-
lagen sowie den in diesem Geschéift en-
gagierten Unternehmen mit ebenfalls
ihren spezialisierten Produktsorti-
ment sowie ihren Hauptabsatzregio-
nen.

Angesichts der heutigen vielseitigen
Tendenzen zu Eingriffen in den AuBen-
handel sieht der BDEx in der Mitgestal-
tung der Handelspolitik eine wichtige
Aufgabe, ohne die eine praxisbezogene
Ausfuhrpolitik nicht mehr gewihrleistet
werden kann. Die Mitwirkung der Mit-
gliedsfirmen und -verbénde iiber ihren
Bundesverband an der wirtschaftspoliti-
schen Willensbildung in Bonn oder
Briisselist zur Wahrnehmung der Export-
handelsinteressen heute aus der Arbeit
des BDEx nicht mehr wegzudenken.

Nicht nur im Zuge von EG-Binnen-
markt sondern auch der weltweiten Inter-
nationalisierung der Handelsaktivitéiten,
versteht sich der BDEx immer mehr auch
als Multiplikator fiir Interessen auslédndi-
scher Anbieter und Lieferanten zum Vor-
teil der angeschlossenen Mitgliedsunter-
nehmen.

Ferner ist der BDEx als Mitglied im
européischen Spitzenverband fiir den in-
ternationalen Handel CITHA (Confedera-
tion of International Trading Houses
Associations) um den Erfahrungsaus-
tausch, die Zusammenarbeit und die ge-
meinsame Interessenvertretung gegen-
iiber der Européischen Gemeinschaft be-
miiht.













PERSONALIEN

In der letzten Sitzung des Sozialpoliti-
schen Ausschusses unseres Bundesverban-
des BGA wurde der 2. Vizeprisident
unseres Landesverbandes und Vorsitzende
des Tarifausschusses, Herr Thomas
Scheuerle, geschiftsfiihrender Gesell-
schafter unserer Mitgliedsfirma Alfred
Graf, Niirnberg, einstimmig zum stellvertre-

tenden Vorsitzenden gewihlt. Mit diesem
mt Herr Scheuerle Verantwor-

gesehehen des gesamten
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Wirtschaftsverlag GmbH, Wiesbaden
ISBN 3-86092-004-9

Immer wieder haben sich Eink&dufer mit
dem Problem des Lieferverzugs zu befas-
sen. Ausbleibende Lieferungen oder verspé-
tete Leistungen konnen grofe Schéiden in
den betroffenen Betrieben verursachen. Da-
her muf der Einkauf als verantwortliche
Abteilung Vorsorge treffen, Lieferverziige
zu vermeiden oder den entstehenden Ver-
zugsschaden zumindest so gering wie mog-

lich zu halten. Unabdingbare Vorausset-

Herausgegeben im Auftrage der
INTERPARLAMENTARISCHEN
ARBEITSGEMEINSCHAFT

von Wolfgang E. Burhenne

und Klaus Perband

Ergénzbare Ausgabe, einschlieflich Liefe-
rungen 2/92 und 3/92, 5.180 Seiten und
3 Ausschlagtafeln, DIN A5, DM 248,-,
incl. 3 Spezialordner.

Ergéinzungen von Fall zu Fall.

ERICH SCHMIDT VERLAG

Berlin - Blelefeld M achen
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DRUCK - der moderne Siebdruck.

Fiir Displays jeder Art ist auch die Be-
druckung jeder Art von Materialien not-
wendig: Papier, Pappe, Holz, Metall, Kunst-
stoff, Glas, Textilien, Fachleute bringen Far-
be auf fast jedes Material. Es ist auch egal, ob
die Druckfliche plan oder verformt, klein
oder grof3 ist. Selbst Riesenformate, wie 3 m
x 1,25 m sind im Hause Meier eher die Regel
als die Ausnahme. Besondere Brillanz und
Lichtechtheit der Farben sind eine Selbst-
versténdlichkeit.

FARBGEBUNG durch Lackieren.

Gerade die Farbgebung hat fiir den de-
korativen Effekt eines Displaymittels ent-
scheidende Bedeutung. Meier ist hier tech-
nisch Spitze: computerrezeptierte Farb-
mischungen ermdglichen jede Art von Farb-
nuancierung, jede Art von Glanzgrad und
garantieren vor allem die absolute Reprodu-
zierbarkeit bei Nachbestellungen. Holz,
PVC, Polystyrol und Metall, Meier kann alle
Materialien lackieren.

MONTAGE-kostengerecht, zeitgerecht.

Erfindergeist und Flexibilitit im ur-
eigensten Sinne miissen die Mitarbeiter
manchmal mitbringen, um in diesem tech-
nisch-organisatorischen Bereich eine ko-
sten- und zeitgerechte Abwicklung zu si-
chern. Hier geht es darum, die saubere und
dauerhaft stabile Ausfiihrung der Deko- und
Displaystiicke zu gewéhrleisten, ihnen so-
zusagen ,den letzten Schliff zu geben”.
Falzen, kaschieren, Kkleben, schneiden,
schweil3en, lochen oder biegen sind hier ge-
nauso gefordert wie Materialkenntnis, Ge-
schicklichkeit bei der Vorgabe von Arbeits-
gingen und letztlich Organisationsgabe, um
dem Firmenmotto gerecht zu werden ,,alles
aus einer Hand”.

VERSAND - schnell, zuverléssig.

Die beste Verarbeitung wird bedeu-
tungslos, wenn die Kunden mit einem nicht
rechtzeitigen, nicht vollstéindigen oder fehl-
geleiteten Versand konfrontiert werden.
Deshalb ist eine leistungsféhige Versandab-
teilung geschaffen worden, die richtig ver-
packt, damit die Ware nicht beschédigt
wird, die GroBsendungen genauso ab-
wickelt wie eine Vielzahl von Kleinsendun-
gen und die, last not least, auf absolute Ter-
mintreue achtet.
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VERBAND DES DEUTSCHEN BLUMEN-GROSS-
UND IMPORTHANDELS E.V.

Der BGI: Interessenvertreter und
Dienstleister des deutschen Blumengro8-
und Importhandels in einem dynamischen
Markt.

Der deutsche Blumenmarkt ist ein ge-
wichtiger Konsumgiitermarkt mit einem
Einzelhandels-Marktvolumen von ca.
7 Milliarden DM, der von komplizierten
Logistiksystem, Geschwindigkeit und un-
ternehmerischer Risikobereitschaft ge-
prégt ist.

Blumen werden von Institutionen und
Konsumenten als ein Gut gesehen, das
selbstverstéindlich jederzeit verfiigbar
und fiir jeden erschwinglich ist. Der deut-
sche Blumengroffhandel leistet dazu
einen wesentlichen Beitrag. Er ermog-
licht, daB ein weltweit produziertes Blu-
mensortiment téglich frisch dem Fach-
handel angeboten werden kann. Der Ver-
braucher weil} dies zu schétzen.

So wurden im Jahr 1991 allein von
Deutschland ca. 225.450 t Schnittblumen
und -griin importiert. Zusammen mit der
deutschen Produktion hat Deutschland
mittlerweile einen statistischen pro Kopf-
Verbrauch von ca. DM 180,- erreicht.

Dabei sind Blumen heute schon lange
keine Produkte mehr, die ein Gértner mit
griiner Schiirze und schwarzem Finger-
nagel gemiitlich ziichtet, erntet und ver-
kauft. Blumen sind internationaler Her-
kunft, werden industriell erzeugt und ge-
langen iiber effiziente logistische Systeme
in den Fachhandel und zum Verbraucher.
So sichert der BlumengroBhandel das
breite Sortiment in deutschen Blumen-
vasen.

Der Blumenmarkt - international

Ob in Afrika, Spanien, Israel, Holland
oder Deutschland angebaut - immer
frisch miissen die Blumen sein. Das be-
deutet, daB sie nach der Ernte in kiirzester
Zeit unversehrt das Blumenfachgeschéft
erreichen. Hier wird aus ihnen das ge-
macht, was die Kaffeetafel schmiickt und

den Beschenkten erfreut: Der Blu_;nen-
strauf als Schmuck, freudige Uber-
raschung oder traditionelle Geste.

Fiir den Grofhandel mit Blumen er-
fordert dies Unternehmer mit hoher Ri-
sikobereitschaft, flexiblen Mitarbeitern,
viel know-how - und Arbeit. Wo die Kom-
bination dieser Faktoren gelingt, erbliiht
ein Blumenmarkt - auch im 6konomi-
schen Sinn.

Der Blumenmarkt ist fast so sensibel
wie das Produkt. Durch eine stark mittel-
stindische GroBhandelsstruktur mit
Menschen, die mit Fleil und Energie sich
auf das kurzlebige Gut Blume konzentrie-
renist der Blumenmarkt mit einer stédndig
verfiigbaren, preiswiirdigen Vielfalt fiir
den Verbraucher iiberhaupt moglich. Fiir
die ist der BlumengroBhandelsverband
(BGI) mit Sitz in Diisseldorf der Interes-
senvertreter.

Seine Mitglieder handeln ca. 80% des
Blumenabsatzes in Deutschland und der
BGI weil, daB jeder Eingriff in das Markt-
geschehen ebenso nachhaltig auf diesen
Markt einwirkt wie Verénderungen von
Verbrauchsgewohnheiten. Der Verband
sieht seine Aufgaben nicht nur bei staat-
lichen Institutionen und Branchenver-
bénden, sondern auch in der Entwicklung
zukunftsorientierter Perspektiven fiir
seine Mitglieder. Ein Arbeitsfeld, da} als
ebenso wichtig angesehen wird wie die
klassischen Verbandsfunktionen im na-
tionalen/internationalen politischen Um-
feld.

Der européische Binnenmarkt mit ak-
tuellen Verdnderungen in der Steuerge-
setzgebung, neue Bestimmungen iiber Ge-
wéhrleistungen und Sortenschutz sowie
die tégliche wachsende Diskussion um
okologische  Produktionsbedingungen
von Blumen im In- und Ausland sind
aktuelle Themen. Erstin jiingster Vergan-
genheit gelang es, in Zusammenarbeit mit
anderen Verbénden der Branche, die Er-
h6hung der Mehrwertsteuer fiir Blumen
vorldufig zu verhindern. In Zusammen-

arbeit mit kolumbianischen Regierungs-
vertretern wurde eine Initiative zur For-
derung o©kologischer Anbaumethoden
entworfen, die auch die in der Produktion
tédtigen Menschen vor der Anwendung ge-
sundheitsschédlicher Pestizide und Fun-
gizide schiitzen soll.

Die Themenfelder, in denen der BGI
wirkungsvoll arbeitet, wurden in den
letzten Jahren durch die wachsenden An-
forderungen an die Vermarktungskompe-
tenz seiner Mitglieder zwangslédufig er-
weitert. Es sind in Zusammenarbeit mit
dem wichtigsten Lieferland Holland Mar-
ketingmafnahmen entwickelt worden,
die zu einer Professionalisierung des
GroBhandels beitragen. Der Struktur-
wandel in den Handelsstufen des Blumen-
marktes wird als eine der wichtigsten
Herausforderungen vom BGI gesehen.

Strukturwandel als Herausforderung

Das zeigen die aktuellen Initiativen:
Man beschéftigt sich mit der Entwicklung
von QualifizierungsmafBnahmen fiir Ma-
nagement und Mitarbeiter sowie eines
Berufsbildes fiir die Handelsstufe. Im Be-
miihen um neue Mitglieder als auch zur
Sicherung des Mitgliederbestandes wer-
den Marktforschungsprojekte, Mailing-
dienste und DirektwerbemaBnahmen
durchgefiihrt. Ziel ist, einerseits den
aktuellen Bedarf an Dienstleistungen des
Verbandes zu recherchieren, anderer-
seits das Angebot von Informationen und
Dienstleistungen in der Handelsstufe be-
kannt zu machen.

Der Blumenmarkt ist in Bewegung -
und so der BGI, Interessenvertretung auf
nationalem /internationalem Niveau so-
wie das Angebot von Dienstleistungen zur
Forderung der Wettbewerbsféhigkeit der
Verbandsmitglieder ist ein anspruchs-
volles und umfangreiches Programm,
dem sich der Verband fiir verpflichtet
sieht.










—LGA-NACHRICHTEN

Bayerisches Messebeteiligungsprogramm 1994

Programmiibersicht

18. bis 24. Januar 1994 4. bis 9. Juni 1994 1. bis 9. Oktober 1994
Moskau/RuBland Slowenj Gradec/Slowenien Graz/Osterreich
Konsumexpo , Intern. Messe Grazer Herbstmesse

' Heimatkunst/Kunsthandwerk
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Qualitéitssicherungssystemen  expediert.
Durch DEA als leistungsfihige Schmier-
stoffhersteller, stehen 400 hochqualitative
Schmierstoffe fiir jeden Anwendungszweck
zur Verfiigung. Es versteht sich, daf} die
hochsensiblen Einsatzbereiche von
Schmierstoffen eine umfassende und kom-
petente Beratung erfahren miissen. Die
hochmotivierte Vertriebsmannschaft setzt
alles daran, Kundenfragen zu beantworten.

Technische Beratung

Alle Anwender der vertriebenen Pro-

te unterliegen gesetzlichen Vorschrif-

, die im Lauf der Jahre immer kompli-
zierter geworden sind.

Ebenso bewirkt die Entwicklung im
technischen Bereich stéindige Verbesserun-
gen.

Die Abteilung Technik/Montage hélt
Fachwissen und sténdig geschulte Mit-
arbeiter bereit, um Beratung und techni-
schen Kundendienst schnell, fachménnisch
und zuverléssig auszufiihren. -
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Umweltfreundlicher Transport

=
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Ein GrofBteil der an den Tankstellen ver-
triebenen Kraftstoffe wird auf der Schiene
umweltfreundlich in das firmeneigene
Tanklager in Vilshofen gebracht und von
dort mit einem modernen Fuhrpark verteilt.
Hieraus resultiert eine mebare Entlastung
der Umwelt.

ttelpunkt Mensch

Alle 45 Mitarbeiter verstehen den Erfolg
ihrer Firma als Gruppenleistung, in der
jeder einzelne mitverantwortlich ist. Das
Unternehmen wird nunmehr im 75. Jahr
seines Bestehens in dritter Generation von
Herrn Alexander Maier gefiihrt. Die, durch
den vollzogenen Generationenwechsel we-
sentlich verjiingte Mitarbeiterschaft kann
auf einem soliden Grundstock die interes-
santen Zukunftsaufgaben offensiv angehen.

Wir wverdffentlichen regelmdBig ein ,Fir-
menportrait”, mit dem sich eine unserer
Mitgliedstirmen vorstellen kann.
Firmen, die bereit sind, sich im Rahmen
dieser Veroffentlichungsreihe zu beteiligen,
wenden sich bilte an die Hauplgeschdfls-
stelle. Wir gehen gerne auf Ihren Vorschlag
ein.
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DER DEUTSCHE TEXTILGROSSHANDEL

Der TextilgroBhandel der Bundesre-
publik stellt - in funktionaler Betrachtung
- einen bedeutenden Wirtschaftsfaktor
dar. Dies belegt die folgende Tabelle, in
der allerdings auch Schuhe und Leder-
waren enthalten sind:

Der vom Gesamtverband des Deut-
schen TextilgroBhandel, Koln, représen-
tierte einzelwirtschaftliche TextilgroB-
handel ist von deutlich geringerem Ge-
wicht. Die Differenz erklért sich zu einem
grofen Teil daraus, daB in den obigen Um-
sédtzen solche enthalten sind, die von den
Einkaufsverbiinden des Einzelhandels
getitigt werden, aber eben funktional in
der Statistik als GroShandelsumsitze be-
riicksichtigt werden.

Damit ist schon ein wichtiges Thema
angesprochen: TextilgroBhéndler stehen
nicht nur in Wettbewerb untereinander,
sondern konkurrieren mit dem Direktver-
trieb der Industrie, den Modezentren und
vor allem den Einkaufsverbdnden des
Einzelhandels, um nur die wichtigsten zu
nennen.

Der TextilgroBhandel hat einen lang-
jahrigen tiefgreifenden Strukturwandel
hinter sich gebracht. Dieser ist dadurch
gekennzeichnet, daB er seine klassischen
Funktionen ausbaute (Stichwort: erwei-
terter Service fiir seine Einzelhandels-
kunden), groBhandelsgefiihrte Koopera-
tionen des Einzelhandels aufbaute, das
GroBkunden-, Industrie- oder Objekt-
geschéft forcierte, den Weg in die Spezia-
lisierung ging oder sich modernen For-
men des Textilvertriebs zuwandte, indem
die kompletten Textilabteilungen von
Verbrauchermérkten unter seiner Regie
betreut werden. Aber auch der Weg, sich
eigene Einzelhandelsketten zuzulegen,
wurde beschritten.

Stéirken des TextilgroBhandels

Die aus diesem Umstrukturierungs-
prozef hervorgegangenen Firmen stehen
heute ganz iiberwiegend stark und
leistungsféhig da. Ihre Stérke riihrt vor
allem von folgenden Faktoren:

In der Lagerhaltung liegt nach wie vor
die klassische Funktion des TextilgroB-

handels. Diese wird in ihrer Bedeutung
von Industrie wie Einzelhandel wieder
klarer erkannt.

Die weitere Stédrke ist der Auflen-
dienst, auch unter der Beriicksichtigung
seiner hohen Kosten. Kaum ein anderer
Mitbewerber im Markt ist in der Lage,
seine Kunden so kurzfristig zu infor-
mieren, wie der GroBhandel mit seinem
breiten und dichten Netz an Reisenden.

SchlieBlich wird auch die Kreditfunk-
tion ihre Bedeutung behalten, wenngleich
in diesem Punkt ein nicht unerhebliches
Risiko liegt.

Eine besondere Stérke der Textil-
groBhéndler als mittelstdndische Unter-
nehmer ist ihre Flexibilitdt. Dem einen
oder anderen GroBhéndler mag sicher
schon einmal ein wenig bange geworden
sein, wenn er das Abbrickeln seiner klas-
sischen Kundschaft beobachtet hat. Er ist
aber dann darauf gekommen, daB es viel-
féltige Alternativen gibt, deren Realisie-

rung zu dem oben erwdhnten Struktur-
wandel gefiihrt haben.

Schon seit langem haben TextilgroB-
héindler die Unverzichtbarkeit von GroB-
handelskooperationen erkannt und nut-
zen deren leistungssteigernde Wirkun-
gen vielféltig aus.

TextilgroBhandel und deutsche
Vereinigung

Die deutsche Vereinigung hat auch auf
den TextilgroBhandel méchtige Wirkun-
gen gehabt: iiberwiegend positive fiir
westdeutsche Firmen, restriktive bis dra-
matische fiir die ostdeutschen Firmen.
Letztere waren als Monopole ,,zustéindig”
fiir die Belieferung des gesamten Bezir-
kes und erreichten dadurch Umsiitze bis
iiber den Milliarden-Bereich. Nach der
Wende sind diese Umsitze rasant weg-
gebrochen und es haben sich ,,normale”
Verhiéltnisse eingespielt, indem z.B. die
Warenhduser oder grofen Textil-

Die Zahl der Steuerpflichtigen und der Umsitze des GroBhandels mit Textilien,
Bekleidung, Schuhen und Lederwaren in der Bundesrepublik Deutschland) in den

Jahren 1980 und 1990

Anzahl Steuerpflichtige Umsatz in Mill. DM

GroBhandel mit...
1980 1990 1980 1990

Textilien, Bekleidung, Schuhen,
Lederwaren?® 2 382 3 669 7 889 13 385
Meterware fiir Bekleidung und Wische 274 222 809 1 220
Oberbekleidung 977 1244 3065 7413
Herren-, Damen- und Kinderwische 797 564 2198 3440
Kopfbedeckungen, Bekleidungszubehor 186 114 274 268
Kiirschnerwaren 564 301 1646 387
Heim- und Haustextilien, Bodenbeldgen,
Bettwaren 1366 1295 4758 3 293
Schuhen 482 455 2463 3690
Leder-, Taschner- und Galanteriewaren
(ohne Schuhe) 1317 1276 1790 2776
Textilien, Bekleidung, Schuhe,
Lederwaren insgesamt 8 327 9 140 24 880 37,879

) alte Bundeslander
2 ohne ausgepragten Schwerpunkt
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mehreren Entscheidungstréigern gemein-
sam ausgelost werden.

Das neue Losemittellager stellt eines
der modernsten im bayerischen Raum dar.
Im gesamten Bereich des Lagers, inklusive
des Gleisanschlusses, wurde der Boden mit
Stahlplatten versiegelt und mit einer
Estrichbeton-Schicht iiberzogen. Gleich-
zeitig wurde mit der Fertigstellung des
neuen Losemittellagers das Konzept des
Loschwasserriickhaltebeckens in die Tat
umgesetzt. Hinsichtlich des Transports von
fliissigen, wassergefiihrdenden Stoffen

ert Graén auf Wunsch diese in speziellen

ffangwannen.

Natiirlich ist auch der Einsatzzweck fiir
Graén von Bedeutung: Denn Graén unter-
stiitzt gemeinsam mit der chemischen Indu-
strie und dem Chemiehandels-Verband alle
Bemiihungen zur Bekédmpfung des MiB-
brauchs von Chemikalien zur Herstellung
von Kampfstoffen und Drogen. Graén hat
sich deshalb freiwillig verpflichtet, nur an
solcheKunden spezielle Produkte zu liefern,
die anhand einer rechtsverbindlichen Er-
kldrungiiber den Verbleib der von Graén ge-
lieferten Produkte Auskunft geben.

Dies bedeutet:

Graén ist Sicherheit! Graén kiimmert
sich zudem um die Entsorgung von Ver-
packungsmaterialien und verbrauchten
Losungsmitteln. Der sichere Umgang mit
Gefahrstoffen ist oberstes Gebot und wird
durch die Mitarbeiter an die Kunden weiter-

eben. Beratung und Service gehoren

shalb zu den wichtigsten Verkaufsargu-
menten.

Der gute Name Graén hat Tradition,
welche die Firma gerne pflegt.

LGA-NACHRICHTEN
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L RICHTEN

Unternehmens in der momentan weltweiten
Rezessionsphase. Der deutsche Markt zeigt
sich nach wie vor mit erfreulicher Prosperi-
tit. Die Tochterfirmen in Frankreich, Grof3-
britannien, Italien und Belgien haben ihre
Position trotz der Rezession in diesen Lén-
dern gut behaupten konnen. Auch auf den
asiatischen Méirkten (Japan, Hongkong,
Singapore, Taiwan, Thailand, Indonesien,
Malaysia) ist das Unternehmen sehr erfolg-
reichund konnte in den letzten Jahren durch
kontinuierliches Engagement Umsatzstei-
gerungen verzeichnen.

Die in Frankfurt Januar 94 vorgestellte
neue Kollektion umfat mehr als 50 Artikel
in ca. 300 verschiedenen Farben. Mehrere
interessante neue Bezugsstoffe sind die
Basis, ergéinzt durch zwei neue Unisorti-
mente in Rips- und Toile-Bindung aus
Seide /Baumwolle. Feine Tafte in verspiel-
ten Karos sowie eine Gruppe exclusiver
Seidendamaste in klassischer Farbgebung
runden die diesjihrige Entwicklungsarbeit
von Alexander Lohr ab. Gemeinsam mit Ulf
Moritz wurde eine temperamentvolle
Druckstoff-Kollektion gewagt, konzipiert
auf wertvollen Grundqualititen in Leinen
und Baumwolle, oft jacquardgemustert. Ulf
Moritz erhielt breiten Raum fiir die Konzep-
tion seiner neuen Ideen im Bereich modi-
scher Transparentqualitéiten, die im Wech-
selspiel der gewéhlten Materialien Seide,
Leinen und Polyester an die bisherigen Er-
folge der Ulf Moritz-Kollektion anschlieen.

‘ Abgerundet wird die Designer-Kollek-
tion durch eine Basis-Leinenkollektion in
Uni, Streifen und modischen Crashquali-
téten.
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PARTNER DES BAYERISCHEN FRUCHT-IMPORT-
UND -GROSSHANDELS

Seit nunmehr fast 50 Jahren besteht
die einzige Interessenvertretung der
Fruchtbranche in Bayern und kann damit
auf eine lange und ereignisreiche Tradi-
tion zuriickblicken.

In Miinchen und am GroBmarkt ge-
griindet, hat der Verband in den langen
Jahren seiner Tétigkeit Aktivitéiten iiber
die Grenzen der Landeshauptstadthinaus
auf ganz Bayern erstreckt und an Bedeu-
tung gewonnen.

War in den goldenen 50er und 60er
Jahren der Fruchtbranche die Anzahl der
Mitglieder sicherlich groBer, so bilden
aber immer noch, und das trotz der stér-
ker werdenden Konzentration der grofien
Einzelhandelsketten, tiber 170 Firmen-
mitglieder den Verband.

Unterschiedliche Firmenstrukturen

Dazu zéhlen viele kleine Familien-
unternehmen mit wenigen Millionen DM
Umsatz genauso wie grofie Gesellschaf-
ten mit weit mehr als 100 Millionen DM
Umsatz - ein breites Feld somit mit den
unterschiedlichsten Interessen und An-
. forderungen fiir die Verbandsfiihrung.

1. Vorsitzender des Verbandes ist seit
1991 Manfred Stiilcken, Geschéftsfiihrer
der FirmaJ. A. Kahl GmbH & Co, 2. Vorsit-
zender Franz Dettenhofer von der Atlanta
AG und Verbandsgeschiftsfiihrer
Rechtsanwalt Michael Krebs.

Den Ausgangspunkt aller verband-
licher Arbeit stellt naturgemif immer
noch der GroBmarkt Miinchen mit seiner
vielseitigen Bedeutung dar.

Auf 31 ha Fléche sichern die Frucht-
kaufleute nicht nur auf regionaler Ebene
die tégliche Versorgung der Bevolkerung
mit frischem Obst und Gemiise - man
spricht von einem Radius von 150 km mit
ca. 5 Mio Verbrauchern. Auch auf natio-
naler und internationaler Ebene gehort
das Umschlagzentrum Grofmarkt Miin-
chen zu den bedeutensten in Europa.

Es wird dabei jahrlich ca. 1 Mio t Ware
bewegt, mit einem Wert von ca. 1,7 Mrd
DM.

So vielseitig diese Funktionen des
GroBmarktes Miinchen sind, so vielseitig
sind auch die Aufgaben des Verbandes,
der in diesem sich téglich wandelnden
Umfeld eingebettet ist.

Neben einem umfangreichen Informa-
tionsdienst, der Rundschreiben, Import-
informationen, Zollwerte und Ausgleichs-
abgaben etc. umfaft, ist der Verband In-
teressenvertretung gegeniiber Ministe-
rien, Behorden, Verwaltungen und natiir-
lich gegeniiber der Stadt Miinchen.

Wichtige Gebiihrenentwicklung

Da der GroBmarkt Miinchen ein kom-
munaler Markt ist, muf3 hierbei der Ver-
band ein besonders wachsames Auge auf
die Gebiihrenentwicklung der Gro8-
markthalle haben. Gerade bei der jiingst
von der Stadt beschlossenen Gebiihren-
steigerung konnte die konstruktive Argu-
mentation des Verbandes schlimmeres
verhindern, so daB vom Stadtrat nur eine
moderate Erhohung der Gebiihren be-
schlossen wurde.

Besonders hierin zeigt sich die Stirke
des Verbandes, der durch eine gebiindelte
Sammlung der Branchenprobleme die
Argumente auf den Tisch bringt und zur
informativen Aufkldrung der Entschei-
dungstréger beitrigt.

Auch gegeniiber Kammern, Verbén-
den und anderen Organisationen des In-
und Auslandes ist der Bayerische Frucht-
verband Interessenvertretung und erst-
rangiger Ansprechpartner. Hierbei hat
natiirlich das verbandliche Arbeitsfeld
die lokale und regionale Bedeutung weit
iiberschritten, bis hin zu einer nationalen
und internationalen Ebene.

Die immer ausgeprégteren multilate-
ralen Handelsverflechtungen mit Be-

kenntnis zu einem liberalen Welthandel
machen es unabdingbar, daB ein Verband
auch iiber seinen bayerischen Horizont
hinausblickt, und sich den neuen Heraus-
forderungen stellt.

Gemeinsamer Binnenmarkt 1993 mit
einer neuen europdischen Dimension,
EFTA, Drittlandshandel und GATT sind
nur einige Stichpunkte, die immer mehr
zum Mittelpunkt einer téglichen Ver-
bandsarbeit werden.

Neuen Aufgaben gegeniibergestellt
sah sich der Verband auch durch die Ein-
heit Deutschlands und die Offnung nach
Osten hin.

Aufbaubhilfe im Osten

So wurde von Bayern aus wertvolle
Aufbauhilfe in den neuen Bundesléndern,
speziell in Sachsen geleistet. Durch seine
Initiative gelang es, zu Beginn des Jahres
1993 den Séchsischen Fruchthandelsver-
band ins Leben zu rufen, der sich mit in-
zwischen 50 Mitgliedern zu einem starken
Landesverband entwickeln wird. Auch
beim Wiederaufbau der ehemals bedeu-
tenden GroBmérkte in Leipzig, Dresden
und Chemnitz und der Schaffung von
neuen Handelsstrukturen hat der Ver-
band mit beratender Stimme zur Seite ge-
standen.

Inall dieser Vielféltigkeit der Themen,
wobei hier nicht alle angesprochen wer-
den konnen, nimmt der Verband eine
starke Position ein und versteht sich als
modernes Dienstleistungsunternehmen,
das durchausim Wettbewerb mit anderen
Interessenvertretungen steht.

Aus dieser Bedeutung heraus wird
der Bayerische Frucht-Import- und Gro8-
handelsverband auch fiir die Zukunft
seine Bedeutung und seine Berechtigung
haben, um die Interessen der Frucht-
branche auch zum Wohle des Verbrau-
chers und einer téglich frischen Versor-
gung zu wahren.


















